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QUIEN SOY Y QUE HAGO

Periodista reconvertido

En medios desde 2012

SEO manager mas de 5 anos
+ 50 proyectos de todo tipo
Padre de Sofia desde 2022




;OUE QUIERO QUE TE LLEVES HOY?

e Reconocer técnicas utiles
para tu negocio basadas en
casos reales

e Entender como una buena
estrategia SEO puede
multiplicar tu visibilidad




;OUE ES UN ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE?

o INVESTIGACION DE BUSQUEDAS SOBRE NUESTRO NEGOCIO
e PLAN DE ACTUACION PARA EJECUTAR UNA ESTRATEGIA

;COMO PUEDE AYUDAR A TU NEGOCIO?

e DESCUBRIR OPORTUNIDADES ONLINE
e ESTABLECER UNA ESTRATEGIA VALIDADA
e LLEGARATUS CLIENTES POTENCIALES




;CUANDO SE HACE?

INICIO DE VIDA DE UN PROYECTO DIGITAL

CUANDO UN PROYECTO NO TIENE VISIBILIDAD
CUANDO LA ANTERIOR ESTRATEGIA NO FUNCIONABA
CUANDO QUEREMOS DAR UN SALTO DE CALIDAD

;OUIEN LO HACE?

e PROFESIONAL SEO: AHORRA TIEMPO Y ERRORES
e EMPRENDEDOR: RECURSOS DE TIEMPO Y MOTIVACION




ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE
EN 4 PASOS




PASQO 0: DEFINIR BIEN LOS OBJETIVOS FINALES

PASO 1: LISTA INICIAL POR PARTE DEL CLIENTE

PASO 2: AMPLIAMOS LA LISTA CON HERRAMIENTAS
PASO 3: ESPIAR ATUS COMPETIDORES

PASO 4: LLEVARLO A LA REALIDAD: ASIGNAY PRIORIZA




ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE EN 4 PASOS

PASO 0: OBJETIVOS

—. NO CONFUDAS“ELCOMO” ___
CON “EL QUE"




“EL QUE”: OBJETIVOS FINALES

HACER CRECER LA VISIEILIDAD DE UNA MARCA
LLEGAR A NUESTRO PUBLICO OBJETIVO

ATRAER LEADS: DATOS DE CLIENTES CUALIFICADOS
AUMENTAR LAS VENTAS DE MIS PRODUCTOS ONLINE

“EL COMO”: OBJETIVOS SECUNDARIOS

e HACER CRECER MI TRAFICO ORGANICO
e CONSEGUIR POSICIONES EN GOOGLE
o AUMENTARELTIEMPO QUELOS CLIENTES PASAN EN MI WEB




ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE EN 4 PASOS

PASO 1: LAPRELISTA

e ¢COMO BUSCAN NUESTROS ___
CLIENTES?




Reune a
de tu empresa (comerciales,
atencion al cliente)

de coOmo creeéis
que se busca vuestra
marca, servicios, etc

Lista inicial de
onliney
fisicos




BUSQUEDAS DE MARCA
Plantate

Plantate donde esta
Plantate instagram
Plantate direccion

Plantate horario

Plantate contacto

BUSQUEDAS DE SERVICIOS

cursos de cuidado plantas de interior
talleres plantas en pontevedra

taller de jardineria cerca de mi

curso plantas toxicas animales de compania

BUSQUEDAS RELACIONADAS INFORMATIVAS
plantas de interior faciles de cuidar

como cuidar suculentas

elegir plantas de interior para clima humedo
plantas de interior para mejorar el aire de mi casa
decorar mi casa con plantas raras

acabar con la cochinilla en mis plantas

BUSQUEDAS DE CATEGORIAS Y PRODUCTOS
plantas de interior exoéticas

plantas Pet Friendly

Alocasia Silver Nebula

Calathea Pinstripe

Ficus Elastica Schrijveriana Moonshine



ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE EN 4 PASOS

PASO 2: LA LISTA DEFINITIVA

— USA LAS HERRAMIENTAS -




HORA DE TIRAR DEL HILO

e En este punto necesitamos
herramientas dedicadas
(de pago o gratuitas)

e Objetivo, validar y ampliar
todo lo posible el listado
inicial

e Siempre teniendo claro a

qué podemos aspirar:
autoridad

O
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Selecci...

Palabra clave =

() plantas de interior exéticas »

@ plantas exoticas de interior »

@) plantas de interior exoticas >

@ plantas exéticas de interior »

@ plantas de interior con flores exoticas »
@ fotos de plantas exoticas de interior >
® las plantas de interior mas exoticas »

(@ plantas exdticas de interior bolsitas >

6 Volume... 400 Deseleccionar todo

+ Afiadir a la lista de palabras clave

Inte...

n/d

n/d

n/d

n/d

n/d

Volumen bus... =

170

170

30

20

10

C' Actualizar métricas

KD %

13 @

16 @

16 @

n/d

n/d

n/d

n/d

n/d

{3 Administrar columnas (7/10

CPC (EUR)

013

013

0,15

0,15

0,00

0,00

0,00

0,00

X, Exportar

Funcionalidades SERP Actualizado
@Y BE O ::= 3 semanas C
G ®@%wHBEHEO == 1mes C'
@ Y% BB O::E Ultima sem... C

Para ver métricas, refresca la pag...

Para ver métricas, refresca la pag...

Para ver métricas, refresca la pag...

Para ver métricas, refresca la pag...

Para ver métricas, refresca la pag...

Qla|  Q|Q|aQ

SEMRUSH



Selecci... 6 Volum... 1.030 Deseleccionar todo Copiar S GEL AR SER CREIE I EERSEOCl | C' Actualizar métricas | 0/1.000 | | | 3 Administrar columnas 7/10 X, Exportar

= Palabra clave Inte...  Volumen bus... = KD % CPC (EUR) Funcionalidades SERP Actualizado
| ® suculentas cuidados » 1 880 36 @ 019 @ |wEBE®[MA:=: 2 semanas C
@ como cuidar las suculentas > I 480 29 @ 006 | ® @ == 3 semanas G

® como cuidar una suculenta > | 390 36 ® 018 | ® [A == 2 semanas C

® cuidados suculentas > | 260 37 0 on @| B ®M[A:=: 3 semanas C
® como cuidar plantas suculentas > 1 210 29 @ 000 @ |B ® A== 2 semanas C
| ® como cuidar suculentas » | 170 320 016 Q| ® [A:== Ultima sem... C
| @® planta suculenta cuidados » 1 170 300 000 @ | BE ® A== Ultima sem... C

@ tipos de suculentas y sus cuidados > B 170 370 000 @ | B ® [A:== 4 semanas G
| @ cuidado suculentas » 1 140 36 @ on @ | % BoM[A:: 3 semanas C
[ | @ plantas suculentas cuidados > 1 140 32 @ 006 @ |WwHEHO®IMA:: 1mes G
@ cuidados de las suculentas > 1 110 28 @ 004 @ | A:=:E Ultima sem... C

@ cuidado de las suculentas » | 90 34 0 004 [@|w ® A== 3 semanas C'
@ suculentas colgantes cuidados >> 1 20 24 @ 000 @ |® B H G® A== Ultima sem... C

® cuidado de suculentas > 1 70 31® oNn @R ®wB6MA:=: 4 semanas C
| ® cuidar suculentas » 1 70 34 @ 019 G| OB ® A== 3 semanas G
® rosa negra suculenta cuidados > 1 70 16 @ 000 [@| v A== Ultima sem... C
@ suculenta colgante cuidados > 1 70 23 @ 000 @ ®wEBEO®I[MA:=: Ultima sem... C



Todas | Preguntas Todas las palabras clave | Concordancia amplia | Concordancia de frase | Concordancia exacta | Relacionadas Idiomas CID v
v | (KDESERENBNISe] | ntencion v | [ cPC (EUR) v | [ Incluir palabras clave v | [ Excluir palabras clave v | [ Filtros avanzados v

Por volumen Selecci... 6 Volum... 1.030 Deseleccionar todo Copiar + Afiadir a la lista de palabras clave C' Actualizar métricas ( 0/1.000 £ Administrar columnas (7/10 X, Exportar
Todas las p... 6 Palabra clave Inte... Volumen bus... = KD % CPC (EUR) Funcionalidades SERP Actualizado
> colgante 20 ® como cuidar las suculentas » 1 480 29 @ 006 [@|® [A == 3 semanas C'

> negro 10 ® como cuidar plantas suculentas » 1 210 29 @ 000 [@| B ® [A == 2 semanas C'

> planta 1 (® cuidados de las suculentas » 1 110 28 @ 004 | & ®[A:E:S Ultima sem...

> rosa 1© @ suculentas colgantes cuidados > 1 90 24 @ 000 B | ® & ® [A:=E Ultima sem... C
(® rosa negra suculenta cuidados > 1 70 16 @ 000 [ | v [d:== Ultima sem... C
® suculenta colgante cuidados > | 70 23 0 000 @ ®WwE®[A:=: Ultima sem... (%
Pégina: de1

e Ejemplo filtrando por palabras clave de dificultad baja



ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE EN 4 PASOS

PASO 3: DESNUDAA LA
COMPETENCIA

e ¢CUALES SON LOS SECRETOS ____
DE TUS RIVALES?




SACAMOS LA LUPA

e Detectamos

e Identificamos sus

e Descubrimos todo tipo de
para
nuestra estrategia




https://www.tropicale.es/ % | Dominio raiz v M Palabra clave Inte... Pos. Trafico  Trafic.. = Volumen KD %

Proyectos > Vision general del dominio > Investigacion organica @ calathea ornata % ! 81 248 6,22 1K 20

Investigacion organica: tropicale.es

©) calathea » 1 EA S 194 4,86 8,1K 27 @
B ES855 | I MX 150 | == AR 112 | eee Dispositivo: B Escritorio v

A o : TS X (® sansevieria cylindrica plant > 1 E 1 178 4,46 720 13 @
Vision general Posiciones Cambios de posicion Competidores
[Todas las posiciones | Organicas @ Funcionalidades SERP ® ficus » 1 E 10 155 3,88 22,2K 25 @
Filtrar por palabra clave Q Posiciones v Volumen w KD wv
(® crassula marnieriana » b iE E4 1 146 3,66 590 8 @
Palabras clave Trafico
s (@ ficus elastica » 1 B4 5 129 3,23 5,4K 16 @
855 :50s« ammuunnnEBEE 4K 1042 % o
@ epiphyllum anguliger »» 1 E4 1 119 2,98 480 11 @
Palabras clave
Top3 @ 4-10 @ 1120 @ 21-50 (2 51-100 @ Funcionalide @ tropicale » o e w2 280 T 2R e
© ficus tineke » 1 A1 79 1,98 320 13 @
1K
(® alocasia dragon > 1 E1 79 1,98 320 70
500
(® sansevieria » 1 11 74 1,85 14,8K 49
0 GG GGEEE GEGGEOGGE GGG 6 G G(C
oct 12 oct13 oct 14 oct 15 (@ crassula » 1) @ K5 69 1,73 2,9K 14 @



begonia X | Q Posiciones wv ' Vol: 100+ |x | | KD: Muy facil |X| Intencién w Funcionalidades SE
——

Posiciones en busquedas organica 6
Palabra clave Inte... Pos. Trafico Trafico, % Volumen KD % =
> | (® begonia beleaf » I B 1 34 0,85 140 3@
> (® begonia beleaf » 1 Ea 5 4 0,10 140 30
> (® begonia comprar » T 50 0 < 0,01 110 4@
> [ (%) comprar begonias » T 54 0 < 0,01 110 5@
> ( (® comprar begonias » T 90 0 < 0,01 110 5@
> (® begonia maculata grande > 1 86 0 < 0,01 140 9@



ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE EN 4 PASOS

PASO 4: ASIGNAR Y PRIORIZAR

— CADA JUGADOR, ASU —
POSICION




HORA DE ORGANIZARSE

e Categorizar todo en listados
utiles (marca, transaccional,
informativo)

o Establecer prioridades basadas
en metas légicas

e Crear planificacién y calendario §
de contenidos para llevar todo
a la practica




Palabra clave

zapatos hechos en espafa
| categoria zapatos X

= sandalias piel mujer hechas en espaiia
- categoria sandalias X

& zapatos de piel mujer hechos en espana

categoria zapatos X

zapatos hechos en espafia marcas

categoria zapatos X

£ sandalias de piel hechas en espaia

categoria sandalias X

B sandalias hechas en espana

categoria sandalias X

B zapatos ancho especial mujer hechos en espana

categoria zapatos X

Intencién

Palabras clave raiz

zapatos hechos en
espana

sandalias hechas en
espana

zapatos hechos en
espana

zapatos hechos en
espana

sandalias hechas en
espana

sandalias hechas en
espana

zapatos hechos en
espana

Volun=  Tendencia
480 ===
320 =

260 M

260 m=adi

260 A
260 B
210 B

Potencial de
clic

90

90

90

90

90

90

90

KD %

230

30

190

21 @

1@

1@

1@

CPC
(USD)

0,37

0,27

Densidad
de comp.

0,99

0,99



ANTES: DEFINIR BIEN LOS OBJETIVOS FINALES

PASO 1: LISTA INICIAL POR PARTE DEL CLIENTE

PASO 2: AMPLIAMOS LA LISTA CON HERRAMIENTAS
PASO 3: ESPIAR ATUS COMPETIDORES

PASO 4: LLEVARLO A LA REALIDAD: ASIGNAY PRIORIZA




CASOS DE EXITO

e ¢COMO PUEDE AYUDARTE UN BUEN ____
ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE?




ol A

“Un negocio local que busca su hueco a nivel nacional”

“Una gran marca en un sector de futuro sin digitalizar”

“Un negocio de productos de belleza que busca ser n°1”

“Un proyecto de nicho que busca leads cualificados y locales”



“Un negocio local que busca su
hueco a nivel nacional”

S CASOS DE EXITO REALES —

-

=




PROYECTO 100% NUEVO e BUSCAR DIFERENCIARNOS
NEGOCIO LOCAL PALABRAS CLAVE LONGTAIL

DUENA EMPRENDEDORA Y e POTENCIAR ENFOQUE AL
FORMADA PRODUCTO NACIONAL
HUIR DE LOS CONDICIONANTES e DIVERSIFICAR CANALES DE
DEL COMERCIO FiSICO VENTA

MARCA Y VALOR DIFERENCIADOR
TRAFICO X3 (2023 VS 2022)



Palabra clave Inte... Pos. Trafico Tréfic... = Volumen KD %

> (©) zapatos hechos en espaia » c 1 E4 2 63 2.83 ARN b —
> () calzado espaia » e @ > 2 51 2,29 390 51 @
> (©) zapatos hechos en espaia venta online > I 1 42 1,88 170 34

> (¥) calzado hecho en espafia » c 1 34 1,52 140 17 @
> () botas hechas en espaia > c i A1 22 0,98 90 70

¥ Clics totales Impresiones total... # CTR medio
9,45 mil e 698 mil - 1,4% —

Ultimos 3 meses (20... Ultimos 3 meses (20.. Ultimos 3 meses (20...

3,57 mil 199 mil 1,8 %

Ultimos 3 meses (20... o

Ultimos 3 meses (20... Ultimos 3 meses (20... __
2) .




“Una gran marca en un sector
de futuro sin digitalizar”

S CASOS DE EXITO REALES —




MARCA ASENTADA EN e ESTRATEGIA DE CONTENIDOS A
COMERCIOS LARGO PLAZO

SECTOR 0% DIGITALIZADO e ATACAR TODAS LAS BUSQUEDAS

RELACIONADAS POSIBLES
MUCHO MARGEN DE MEJORA e CAMPANA DE LANDINGS

GRAN ESTACIONALIDAD LOCALES

MULTIPLICAR LA FACTURACION GRACIAS A LA VISIBILIDAD
POSICIONARNOS COMO MARCA LIDER ONLINE EN ESPANA



Palabra clave

(+) comprar pellets >>
©) pellets »

(+) comprar pellet »
(%) venta de pellets »
) pellet »

(® estufas de pellets »

() pellets comprar »>

(+) comprar pellets online »»

Inte...

Pos.

AR

QK4

(N 72 B

QR

O KESs

AR

AEI1

Trafico Trafic... =

1,3K

650

595

595

398

398

396

322

6,34

3,07

2,81

2,81

1,88

1,88

1,87

1,52

Volumen

5,4K

27,1K

2,4K

2,4K

18,1K

18,1K

1,6K

1,3K



“Un negocio de productos de
belleza que busca ser n°1”

— CASOS DE EXITO REALES —




MARCA EN EL TOP5 NACIONAL e APUESTA TOTAL PORLOS
GRAN COMPETIDOR DESTACADO CONTENIDOS

- e TUTORIALES A POR
GRAN INVERSION DE TODO EL BUSQUEDAS MASIVAS
NICHO EN ADS Y SEO

o PAGINAS TRANSACCIONALES
UTILES Y CONFIABLES

TOP 3 PARA LAS BUSQUEDAS MAS IMPORTANTES
DESBANCAR AL COMPETIDOR N°1 MEJORANDO SU ESTRATEGIA



Palabra clave Inte... Pos. Trafico Trafic... = Volumen KD %

> () icon » N (o) 3 1,8K 10,09 22,2K 57 ®
> (® icon productos » c (o] 1 396 2,19 1,6K 47 @
> (® metodo curly » 1 4 355 1,96 14,8K 28 @
> ® productos icon > 8y ORI 322 1,78 1,3K 52 @
> * método curlx » 1 E3 4 290 1,60 12,1K 28 @
> (® que color de pelo me favorece » 1 Ea 1 178 0,98 720 29 @
L - _____________J
> () rubio ceniza » I B33 158 0,87 6,6K 22 @
> @) icon champu »» (o 3 155 0,85 1,9K 22 @
> @ moldeado de pelo fino » 1 Ed 1 146 0,80 590 7@




“Un proyecto de nicho que busca
leads cualificados y locales™

S CASOS DE EXITO REALES —




NICHO SIN EXPLOTAR ONLINE e AFINAR PUNTERIA CON

SIN CONOCIMIENTO DE MARCA KEYWORDS

NUEVO DOMINIO e ESTRATEGIA DE LANDINGS

SOLO INTERESAN LEADS LOCALES

CUALIFICADOS Y LOCALES e BLOG: CREAR MARCAY
AUMENTAR AUTORIDAD EN EL
NICHO

TOP 3 PARA TODAS LAS BUSQUEDAS CLAVE
POCAS PALABRAS PERO MUY EFICACES
COMPITIENDO CON ACTORES QUE TRIPLICAN NUESTRA AUTORIDAD



Authority Score &9

0 25

Ranking de dominios de
Semrush

Authority Score &9

0 38

Ranking de dominios de
Semrush

Authority Score &9

I 9

Ranking de dominios de
Semrush

90,2K ¥

113K &

262,8K 1

Trafico Orgénico &9

Palabras
clave

Trafico Organico &9

31,4K -5,4 % Ver detalles

Palabras
clave

36,7K 1 «Hm—

Trafico Organico &9

378 +3,6 % Ver detalles

Palabras -1 &  cm—
clave

2,4K -1,9 % Ver detalles

2,2K 1

Trafico De Pago &9

1 +100 %

Palabras clave 2 1

Trafico De Pago &9

92 .33

Palabras clave 9 ¥

Trafico De Pago &9

El dominio puede ser nuevo o no estar

posicionado en este momento. Para

obtener datos sobre el trafico paid, crea
una campana de Rastreo de posicion.

Ir a Rastreo de posicion

Backlinks &9

1,5K

Dominios de referencia 517

Backlinks &9

179,1K

Dominios de referencia 3,4K

Backlinks &9

50

Dominios de referencia 17




ANFITRIONERS )
- - SERVICIOS ALOJAMIENTOS NUESTRAHISTORIA AREASDESERVICIO~ BLOG CONTACTAR

amientos turisticos

Gestion de alo

en Ferrol

El alojamiento turistico en Ferrol estd en alza y, por ello, es importante contar con
una agencia especializada en la gestion del alquiler vacacional. En Anfitrioners
tenemos dos claves de éxito: el uso de la tecnologia y anfitriones profesionales.

¢Queé son los anfitriones profesionales? Esto es lo que da nombre a nuestra agencia
y es una profesion que no podrds olvidar. Con intencién de crear algo Unico y una
experiencia satisfactoria, hemos dado vida a la profesion de anfitrion, garantizando
asi la comodidad del huésped y anfitrion del hogar.

Es la hora de descubrir todas las ventajas de las
en Ferrol, una forma de dejar tu hogar en manos de empresas de
gestion de apartamentos turisticos y sacarle el mayor rendimiento a tu inmueble.

Y lo més importante: jnosotros nos encargamos de todo en la gestion de tu
inmueble vacacional en Ferrol!

Los servicios de Anfitrioners para impulsar tu vivienda en Ferrol




CONTACTAR

trabajadores desplazados en Ferrol

El desplazamiento para trabajar puede resultar tedioso cuando, ademas de
preocuparse del viaje, hay que atar todos los cabos que respectan a un alquiler de
vivienda. Este tema puede producir incluso dolor de cabeza cuando los términos no
quedan claros o el periodo de alquiler no se ajusta a nuestras necesidades; incluso
que las viviendas propuestas no sean lo que se busca ni por ubicacion ni por
equipacion. Por suerte, Anfitrioners te ofrece un completo servicio de alojamiento
para trabajadores.

En nuestra gran cartera de apartamentos, contamos con viviendas centradas en el
alquiler a trabajadores desplazados. Por ello, cuando contactas con nosotros, nos
convertimos en tu inmobiliaria en Ferrol de confianza. No solo podemos encontrar
ese apartamento ideal para tus empleados, sino que ademads cubrimos todas sus
necesidades, ya sea con nimero de habitaciones o reparaciones ante cualquier
tipo de incidente.

Somos una empresa especializada en alquiler de temporada para empleados
desplazados en Ferrol. Y lo mas importante: jestamos disponibles para tus
empleados 24/7! Confia en Anfitrioners como tu inmobiliaria en Ferrol para
trabajadores desplazados.

Encuentra la vivienda que tus empleados desplazados en Ferrol necesitan




Alquiler vacacional

cCuanto se declara a Hacienda por un alquiler vacacional?

Si te estas plantcando convertir tu vivienda en alquiler vacacional, vamos a explicarte su fiscalidad asi como su
inclusion en la Declaracion de la Renta.

Cada vez son mas los anfitriones que se animan a dejar su vivienda como un punto de alquiler vacacional. Una forma perfectc de saca BLOG PARA
rentabilidad al a r, sobre todo en caso de aceptar la ayuda de las mejores plataformas para anunciar el alquiler vacac . Sin embargo, no PROPIETARIOS
todo es tan facil y hoy ciertos puntos a tener en cuenta, como el momento en el que sabemos que debemos declarar a Hoclendu el alquiler ’
vacacional.

Hay distintos puntos a tener en cuenta a la hora de pensar en el alquiler vacacional, sobre todo cuando se trata de introducirlo en la tributacion.
Después de todo, debemos tener en cuenta que, en el caso de un anfitrién, hay que tener en cuenta hasta 3 impuestos distintos: IRPF, IVA e IAE. Sin
embargo, ¢en qué nos afecta todo esto? Hoy vamos a daros todos los puntos para entenderlo correctamente.
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iMUCHAS
GRACIAS!
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