


LA MAGIA DE 
LAS PALABRAS
CAZANDO OPORTUNIDADES DE MERCADO
FERNANDO BORJAS · SEO MANAGER



QUIÉN SOY Y QUÉ HAGO

● Periodista reconvertido
● En medios desde 2012
● SEO manager más de 5 años
● + 50 proyectos de todo tipo
● Padre de Sofía desde 2022



¿QUÉ QUIERO QUE TE LLEVES HOY?

● Reconocer técnicas útiles 
para tu negocio basadas en 
casos reales

● Entender cómo una buena 
estrategia SEO puede 
multiplicar tu visibilidad



¿QUÉ ES UN ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE?

● INVESTIGACIÓN DE BÚSQUEDAS SOBRE NUESTRO NEGOCIO
● PLAN DE ACTUACIÓN PARA EJECUTAR UNA ESTRATEGIA

¿CÓMO PUEDE AYUDAR A TU NEGOCIO?

● DESCUBRIR OPORTUNIDADES ONLINE 
● ESTABLECER UNA ESTRATEGIA VALIDADA
● LLEGAR A TUS CLIENTES POTENCIALES



¿CUÁNDO SE HACE?
● INICIO DE VIDA DE UN PROYECTO DIGITAL
● CUANDO UN PROYECTO NO TIENE VISIBILIDAD
● CUANDO LA ANTERIOR ESTRATEGIA NO FUNCIONABA
● CUANDO QUEREMOS DAR UN SALTO DE CALIDAD

¿QUIÉN LO HACE?
● PROFESIONAL SEO: AHORRA TIEMPO Y ERRORES
● EMPRENDEDOR: RECURSOS DE TIEMPO Y MOTIVACIÓN



ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE
EN 4 PASOS

+1 DE REGALO



● PASO 0: DEFINIR BIEN LOS OBJETIVOS FINALES
● PASO 1: LISTA INICIAL POR PARTE DEL CLIENTE
● PASO 2: AMPLIAMOS LA LISTA CON HERRAMIENTAS
● PASO 3: ESPIAR A TUS COMPETIDORES
● PASO 4: LLEVARLO A LA REALIDAD: ASIGNA Y PRIORIZA



PASO 0: OBJETIVOS
NO CONFUDAS “EL CÓMO” 

CON “EL QUÉ”

ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE EN 4 PASOS



“EL QUÉ”: OBJETIVOS FINALES 

● HACER CRECER LA VISIBILIDAD DE UNA MARCA 
● LLEGAR A NUESTRO PÚBLICO OBJETIVO
● ATRAER LEADS: DATOS DE CLIENTES CUALIFICADOS
● AUMENTAR LAS VENTAS DE MIS PRODUCTOS ONLINE

“EL CÓMO”: OBJETIVOS SECUNDARIOS

● HACER CRECER MI TRÁFICO ORGÁNICO
● CONSEGUIR POSICIONES EN GOOGLE
● AUMENTAR EL TIEMPO QUE LOS CLIENTES PASAN EN MI WEB



PASO 1: LA PRELISTA
¿CÓMO BUSCAN NUESTROS 

CLIENTES?

ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE EN 4 PASOS



TORMENTA DE IDEAS SOBRE NUESTRO NEGOCIO
● Reúne a varios perfiles clave 

de tu empresa (comerciales, 
atención al cliente)

● Lista inicial de cómo creéis 
que se busca vuestra 
marca, servicios, etc

● Lista inicial de 
competidores online y 
físicos





PASO 2: LA LISTA DEFINITIVA
USA LAS HERRAMIENTAS

ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE EN 4 PASOS



HORA DE TIRAR DEL HILO
● En este punto necesitamos 

herramientas dedicadas 
(de pago o gratuitas)

● Objetivo, validar y ampliar 
todo lo posible el listado 
inicial

● Siempre teniendo claro a 
qué podemos aspirar: 
autoridad







● Ejemplo filtrando por palabras clave de dificultad baja



PASO 3: DESNUDA A LA 
COMPETENCIA

¿CUÁLES SON LOS SECRETOS 
DE TUS RIVALES?

ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE EN 4 PASOS



SACAMOS LA LUPA
● Detectamos nuevos 

competidores 

● Identificamos sus 
fortalezas y debilidades

● Descubrimos todo tipo de 
oportunidades para 
nuestra estrategia







PASO 4: ASIGNAR Y PRIORIZAR
CADA JUGADOR, A SU 

POSICIÓN

ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE EN 4 PASOS



HORA DE ORGANIZARSE

● Categorizar todo en listados 
útiles (marca, transaccional, 
informativo)

● Establecer prioridades basadas 
en metas lógicas

● Crear planificación y calendario 
de contenidos para llevar todo 
a la práctica





● ANTES: DEFINIR BIEN LOS OBJETIVOS FINALES
● PASO 1: LISTA INICIAL POR PARTE DEL CLIENTE
● PASO 2: AMPLIAMOS LA LISTA CON HERRAMIENTAS
● PASO 3: ESPIAR A TUS COMPETIDORES
● PASO 4: LLEVARLO A LA REALIDAD: ASIGNA Y PRIORIZA



CASOS DE ÉXITO
¿CÓMO PUEDE AYUDARTE UN BUEN 

ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE?



1. “Un negocio local que busca su hueco a nivel nacional”
2. “Una gran marca en un sector de futuro sin digitalizar”
3. “Un negocio de productos de belleza que busca ser nº1”
4. “Un proyecto de nicho que busca leads cualificados y locales” 



“Un negocio local que busca su 
hueco a nivel nacional”

CASOS DE ÉXITO REALES



PUNTO DE PARTIDA

● PROYECTO 100% NUEVO
● NEGOCIO LOCAL 
● DUEÑA EMPRENDEDORA Y 

FORMADA
● HUIR DE LOS CONDICIONANTES 

DEL COMERCIO FÍSICO

¿QUÉ HICIMOS?

¿QUÉ CONSEGUIMOS?

● BUSCAR DIFERENCIARNOS
● PALABRAS CLAVE LONGTAIL
● POTENCIAR ENFOQUE AL 

PRODUCTO NACIONAL
● DIVERSIFICAR CANALES DE 

VENTA

● MARCA Y VALOR DIFERENCIADOR
●  TRÁFICO X3 (2023 VS 2022)





“Una gran marca en un sector 
de futuro sin digitalizar”

CASOS DE ÉXITO REALES



PUNTO DE PARTIDA

● MARCA ASENTADA EN 
COMERCIOS

● SECTOR 0% DIGITALIZADO
● MUCHO MARGEN DE MEJORA
● GRAN ESTACIONALIDAD

¿QUÉ HICIMOS?

¿QUÉ CONSEGUIMOS?

● ESTRATEGIA DE CONTENIDOS A 
LARGO PLAZO

● ATACAR TODAS LAS BÚSQUEDAS 
RELACIONADAS POSIBLES

● CAMPAÑA DE LANDINGS 
LOCALES

● MULTIPLICAR LA FACTURACIÓN GRACIAS A LA VISIBILIDAD
● POSICIONARNOS COMO MARCA LÍDER ONLINE EN ESPAÑA





“Un negocio de productos de 
belleza que busca ser nº1”

CASOS DE ÉXITO REALES



PUNTO DE PARTIDA

● MARCA EN EL TOP 5 NACIONAL
● GRAN COMPETIDOR DESTACADO
● GRAN INVERSIÓN DE TODO EL 

NICHO EN ADS Y SEO

¿QUÉ HICIMOS?

¿QUÉ CONSEGUIMOS?

● APUESTA TOTAL POR LOS 
CONTENIDOS

● TUTORIALES A POR 
BÚSQUEDAS MASIVAS

● PÁGINAS TRANSACCIONALES 
ÚTILES Y CONFIABLES

● TOP 3 PARA LAS BÚSQUEDAS MÁS IMPORTANTES
● DESBANCAR AL COMPETIDOR Nº1 MEJORANDO SU ESTRATEGIA





“Un proyecto de nicho que busca 
leads cualificados y locales” 

CASOS DE ÉXITO REALES



PUNTO DE PARTIDA

● NICHO SIN EXPLOTAR ONLINE
● SIN CONOCIMIENTO DE MARCA
● NUEVO DOMINIO
● SOLO INTERESAN LEADS 

CUALIFICADOS Y LOCALES

¿QUÉ HICIMOS?

¿QUÉ CONSEGUIMOS?

● AFINAR PUNTERÍA CON 
KEYWORDS

● ESTRATEGIA DE LANDINGS 
LOCALES

● BLOG: CREAR MARCA Y 
AUMENTAR AUTORIDAD EN EL 
NICHO 

● TOP 3 PARA TODAS LAS BÚSQUEDAS CLAVE
● POCAS PALABRAS PERO MUY EFICACES
● COMPITIENDO CON ACTORES QUE TRIPLICAN NUESTRA AUTORIDAD











¿ALGUNA 
PREGUNTA?

¡MUCHAS
GRACIAS!




